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Beschreibung des Wettbewerbsbeitrages
Im Rahmen einer Ordnungspartnerschaft wurde zu Anfang diesen Jahres das Projekt
» Top oder Flop - Alcopop*

Kein Verkauf von Alkohol* an Kinder und Jugendliche
* unter Bericksichtigung der Bestimmungen des Jugendschutzgesetzes

von der Stadt Korschenbroich (Ordnungsamt), dem Jugendamt des Rhein-Kreises Neuss
und der Kreispolizeibehorde (Polizeiwache Korschenbroich und Kommissariat Vorbeugung)
durchgefiihrt.

Ziel der Aktion war

» die Sensibilisierung der Inhaber und Bediensteten von Alkoholverkaufsstelien (Kioske,
Trinkhalien, Imbissstuben, Tankstellen, Ladengeschafte, Gaststitten u.a.) in Bezug auf
die Gesundheitsgefahren fir Kinder und Jugendliche beim Alkoholkonsum mit Hinweis
auf die Sanktionsméglichkeiten bei Missachtung des Jugendschutzgesetzes.

 die Einddmmung des illegalen Verkaufs von Alkohol an Kinder und Jungendliche, damit
verbunden eine Verhinderung bzw. Verringerung von Gesundheitsschiden bei Kindern
und Jugendlichen durch Alkoholkonsum.

Erreicht werden sollten diese Ziele durch einen personlichen Besuch der Alkoholverkaufs-
stellen im Stadtgebiet, verbunden mit der Ausgabe eines Aufklebers und eines Informations-
zettels, durch Vertreter der 6rtlichen Polizei (Bezirksbeamte), des Kreisjugendamtes und des
Ordnungsamtes innerhalb der Zeit vom 11.01. bis 31.01.2005 (Abschluss vor Karneval).

Ein zweiter Besuch im Mérz/April 2005 sollte dem Erfahrungsaustausch bezuglich der Reak-
tionen von Verkaufspersonal, Kunden, sowie Jugendlichen und Kindern dienen.

Die Vorbereitungen fiir diese Aktion begannen im Herbst 2004 mit zwei Zusammenk{inften
von Vertretemn aller beteiligten Behérden, bei denen die grundsatzliche Vorgehensweise be-
sprochen und als Zeitraum fir die Durchfiihrung der Monat Januar 2005 festgelegt wurde.
Das Ordnungsamt stelite Listen von Gaststétten und Alkoholverkaufsstellen im Stadtgebiet
zur Verfugung. Das Jugendamt lieR Aufkleber drucken und das Kommissariat Vorbeugung
erstellte einen Informationszettel zu den Regelungen des § 9 Jugendschutzgesetz.

Kurz vor Beginn der Aktion wurde fiir den 7. Januar 2005 ein Pressetermin mit allen betei-
ligten Stellen anberaumt, zu dem die Lokalpresse, der Lokalrundfunk News 89.4 und die
WDR ,Aktuelle Stunde® eingeladen wurden. In der dazu ergangenen Pressemitteilung wurde
nochmals auf die Hintergriinde und das Ziel der Aktion eingegangen.



In der Zeit vom 11. bis zum 25. Januar 2005 wurden 82 Verkaufsstellen von Alkohol (Kioske,
Trinkhallen, Imbissstuben, Getrankehandlungen, Tankstellen, Cafes und Gaststatten) durch
Vertreter von drei der beteiligten Stellen (Polizeiwache, Jugendamt, Ordnungsamt) aufge-
sucht. In persénlichen Gesprachen wurde der Zweck der Aktionen dargelegt. Dabei wurden
das Merkblatt und der Aufklebers tberreicht, mit der Bitte, diesen gut sichtbar anzubringen.
Héufig schloss sich auch eine kurze Beratung zum Umgang mit Kindern und Jugendlichen
an, die verbotswidrig Alkohol erwerben wollen.

Die Ubrigen Verkaufsstellen (Uberwiegend Speisegaststitten und an Sportstatten ange-
schlossene Saisongaststéatten) wurden schriftlich iiber die Aktion informiert und gebeten, sich
zu beteiligen. Dabei wurden auch der Informationszettel und der Aufkleber zugesandt.

Die Aktion fand bei den Betreibern fast ausnahmslos eine positives Resonanz. Besonderes
gut wurde das gemeinsame Auftreten von Polizei, Ordnungsamt und Jugendamt beurteilt.

Als Kontrolle zum Verlauf der Aktion fand Mitte Mérz 2005 ein nochmalige Besuch von 20
Verkaufsstellen (Stichprobe) statt. Dabei wurde folgendes erkundet bzw. abgefragt:

Ist der Aufkleber gut sichtbar angebracht?

Waurde die Information zum Aufkleber an die Mitarbeiter/-innen weitergegeben?
Wie waren die Reaktionen der Mitarbeiter/-innen?

Wie waren die Reaktionen der Kunden?

Wie waren die Reaktionen der Kinder/Jugendlichen?

Als Ergebnis kann festgehalten werden, dass

» die Aufkleber gut sichtbar angebracht waren,

e die Informationen zur Anwendung des Jugendschutzgesetzes in Bezug auf die Abgabe
von Alkohol an die Mitarbeiter/innen weitergegeben worden sind,

¢ die Reaktionen von Mitarbeiter/innen und Kunden auf die Aktion positiv waren und

* lediglich bei einer dieser 20 Verkaufsstellen die Reaktionen von Kindern bzw. Jugendli-
chen in dem Sinne negativ waren, dass Unverstindnis wegen der strickten Anwendung
des Jugendschutzgesetzes in Bezug auf den Verkauf von Alkohol gedulert wurde.

Ende Méarz 2005 wurde nochmals ein Pressetermin anberaumt, bei dem die Ergebnisse der
Verkaufsstellenaktion dargestellt wurden.

Im Verlaufe Aktion setzte sich bei den Beteiligten die Erkenntnis durch, dass eine Alkoholab-
gabe an Kinder und Jugendliche auch auerhalb von offiziellen Verkaufsstellen erfolgen
kann. Anlasse dafiir bieten z. B. Schutzenfeste, Sportveranstaltungen, Vereins- und Nach-
barschaftsfeste. Die zu Anfang des Jahres begonnene Aktion wurde deshalb in einem zwei-
ten Schritt in gednderter Form fortgefiihrt.

Vertreter der beteiligten Stellen (Polizeiwache Korschenbroich, Kommissariat Vorbeugung,
Jugendamt und Ordnungsamt) besuchten die Jahreshauptversammiung des Stadtsportbun-
des, eine Versammlung des Stadtjugendrings, die Jahresversammiung der Prasidenten des
Schitzenwesens und eine Dienstbesprechung der Fihrungskrafte der Freiwillige Feuerwehr.
Dabei wurden die verantwortlichen Vertreter der einzelnen Institutionen auf die Gefahren des
Alkoholmissbrauchs bei Kindern und Jugendlichen eindringlich hingewiesen.



Es wurden Hilfen (Unterweisungen) im Umgang mit Kindern und Jugendlichen angeboten,
bei denen zu den beschriebenen Anlassen der Alkoholkonsum im Vordergrund steht.

Bei allen aufgesuchten Veranstaltungen wurde dem Anliegen der Aktion groRes Verstiandnis
entgegengebracht. Es wurde zugesagt, die mit der Eingangskontrolle und der Getrankeaus-
gabe beauftragten Personen fir die Anliegen des Jugendschutzes zu sensibilisieren.

Im Zusammenhang mit der Aktion »Top oder Flop - Alcopop“ hat das stadtische Gymnasium
im Rahmen des Biologieunterrichts ein gemeinsames Projekt mit der Verbraucherzentrale
NW zum Thema ,lrendgetranke* durchgefihrt.

Das Projekt wurde als vorbeugende Mafinahme gegen unerwiinschten Alkoholkonsum in der
Jahrgangsstufe 8 (13 bis 14 Jahre) angesiedelt.

Im Rahmen des Biologieunterrichts der 9. Klassen war das Thema ,Humanbiologie“. Somit
konnten die Fachiehrer, die die Klassen begleiteten, erfahren, was die Schiler/innen im Zu-
sammenhang mit diesem Projekt lemten, um im sich anschlielenden Unterricht eine Nach-
bereitung gestalten zu kénnen.

Bei der Durchfithrung des Projekts stand die notwendige Aufklarung iber die Machart von
Alcopops, Energydrinks und isotonisch Fitnessgetranke und die von manchen Inhaltsstoffen,
wie zu hohe Zuckeranteile (Gbergewicht), Aufputschmittel (Herz- Kreislaufprobleme), eine zu
hohe Dosis Alkohol (Abhangigkeit), ausgehenden Gefahren im Vordergrund.

Dabei wurde vor allem auf spielerische Elemente gesetzt.

Im Einzelnen lernten die Schiiler/innen haben wéhrend des Projekts in verschiedenen Stati-
onen die unterschiedlichen Aspekte kennen:

e Verdeckter Geschmacksvergleich von Energy- und Sportdrinks mit gesunden Selbstmix-
drinks.

» Vergleich und Bewertung der inhaltsstoffe (u. a. Zucker, Aufputschmittel, Alkohol) von
Trendgetranken mit denen von gesunden Alternativen.

e Skeptische Betrachtung der Werbestrategien fur Trendgetranke und Erstelien eigener
Werbeplakate fiir gesunde Durstléscher.
Untersuchung von Verpackungen unter umweltkritischen Aspekten.
Zusammenfassung und Diskussion der Ergebnisse.

Nachdem die Schiiler/finnen festgestellt hatten, dass das selbst hergestellte Getrank ebenso
gut schmeckt, aber wesentlich preiswerter ist, als die im Handel vorgehaltenen Packungen,
hatten sie Argumente als Entscheidungshilfen bekommen.

Anlagen:

- Kurzbeschreibung,

- besonders angefertigter Aufkleber, der an alle Alkoholverkaufsstellen verteilt wurde,
- Merkblatt, das an alle Alkoholverkaufsstellen verteilt wurde,

- ausfuhrlicher Pressespiegel.
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Kurzbeschreibung
zur Aktion ,Top oder Flop - Alcopop”

Sensibilisierung der Inhaber und Bediensteten von Alkoholverkaufsstellen (Kioske, Trinkhal-
len, Imbissstuben, Tankstellen, Ladengeschafte, Gaststatten u.a.) in Bezug auf die Gesund-
heitsgefahren fir Kinder und Jugendliche beim Alkoholkonsum mit Hinweis auf die Sankti-
onsmoglichkeiten bei Missachtung des Jugendschutzgesetzes.

Einddmmung des illegalen Verkaufs von Alkohol an Kinder und Jungendliche, damit verbun-
den Verhinderung bzw. Verringerung von Gesundheitsschiden bei Kindem und Jugendli-
chen durch Alkoholkonsum.

Persénlicher Besuch der Alkoholverkaufsstellen im Stadtgebiet, verbunden mit der Ausgabe
eines Aufklebers und eines Informationszettels, durch Vertreter der értlichen Polizei (Be-
zirksbeamte), des Kreisjugendamtes und des Ordnungsamtes innerhalb der Zeit vom 11.01.
bis 31.01.2005 (Abschluss vor Karneval).

Zweiter Besuch im Marz/April 2005 zum Erfahrungsaustausch beziglich der Reaktionen von
Verkaufspersonal, Kunden, sowie Jugendlichen und Kindern.

Sensibilisierung der Verantwortlichen von Festveranstaltungen, bei denen Alkohol in erhebli-
chen MaB angeboten wird in Bezug auf die Gesundheitsgefahren fiir Kinder und Jugendiiche
beim Alkoholkonsum mit Hinweis auf die Sanktionsméglichkeiten bei Missachtung des Ju-
gendschutzgesetzes und Beratungsangebot zum Umgang mit Alkoholkonsum bei Kinder und
Jugendlichen.



Mit dem Ziel, den leichten Zugriff auf Alkohol fiir Kinder und Jugendliche (also alle unter 18
Jahren) einzuschranken, fiihrt der § 9 des Jugendschutzgesetzes aus: '

In Gaststiitten, Verkaufsstellen oder sonst in der Offentlichkeit diirfen

1. Branntwein, branntweinhaltige Getriinke (dazu gehdren auch “Alcopops”
(Mischgetriinke) wie Limette-Rum, Limette- Wodka u.a.) oder Lebensmittel, die
Branntwein in nicht nur geringfiigiger Menge enthalten, an Kinder und
Jugendliche,

2. andere alkoholische Getriinke an Kinder und Jugendliche unter 16 Jahren
weder abgegeben noch darf ihnen der Verzehr gestattet werden.

Lassen Sie sich im Zweifelsfall einen Ausweis zeigen.

Der Hinweis, im Auftrag der Elten zu kaufen oder gar eine schriftliche
Einverstindniserklarung der Eltern sind nicht akzeptabel.

Eine Nichtbeachtung kann nach dem Gesetz mit BuBgeldern bis zu 50.000 Euro geahndet
werden.

Die Kreispolizeibehérde Neuss, die Stadt Korschenbroich und das.Kreisjugendamt wollen
gemeinsam Kindern und Jugendlichen den leichten Zugriff auf Alkohol erschweren; sie damit
vor Gesundheitsgefahren schiitzen und alkoholbedingte Gewalt, Sachbeschadigungen,
Belastigungen u. a. in der Stadt Korschenbroich verhindern.

Wir weisen auf die riickseitig aufgefiihrten Bestimmungen des Jugendschutzgesetzes hin,
deren Einhaltung in Zukunft verstirkt kontrolliert wird, und hoffen auf Thre Unterstiitzung.
Wir mochten Sie bitten, an allen Verkaufsstellen fir Alkohol (Gaststitten, Geschiften,
Tankstellen, Kioske u.a.) die beigefiigten Aufkleber gut sichtbar anzubringen. Die Aufkleber
werden von der Polizei Korschenbroich (Bezirksdienst) und Stadt Korschenbroich

(Ordnungsamt) verteilt.
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